MERCURY

Cosi «Diamo strada all'ambiente»

E il motto della societa che ha aderito spontaneamente al Protocollo di Kyoto

B Unire le esigenze della mobilita
conquelle della sostenibilita. E quan-
to ha fatto Mercury, giovane societa
di noleggio a lungo termine rilevata
nel 2003 dalla famiglia Folonari, lan-
ciando il marchio Pro Aura: un brand
che, associatoallo slogan «Diamo stra-
da all’ambientes, testimonia la volon-
tadifar crescere il business nell’ambi-
~ todiunaculturarispettosa della natu-
ra. Prima tappa concreta di questo
percorso, il progetto «Emetto a po-
sto», conil quale Mercury ha compen-
sato le oltre 5mila tonnellate di CO2
emesse nel 2007 dalla propria flotta
acquistando certificati Eua (Europe-
an Union Allowance), i crediti di emis-
sione ufficiali dell'Ue. Una scelta che

fadell’azienda unodeiprimioperato-
ri del settore trasporti ad assoggettar-
si volontariamente alle direttive del
Protocollo di Kyoto sulla riduzione
delle emissioni. «<In Mercury abbiamo
capito che potevamo dare un contri-

buto reale alla difesa dell’ambiente -
conferma Italo Folonari, amministra-
tore delegato della societa -.; pur in
assenza di obblighi di legge, abbia-
moaderito in modovolontario al Pro-
tocollo di Kyoto: un passo importan-
te nell'ambito del progetto Pro Aura,
che ben identifica i nostri sforzi in te-
ma di ecosostenibilitas, _
Intanto, sonoabuon puntoiproces-
sidicalcolo delle emissionirelative al
2008, destinate anch'esse a essere
compensate secondo le medesime
modalitd. Mentre ulteriori iniziative,
giain cantiere, si concentreranno sul-
le polveri sottili e sull'inguinamento

da consumo di pneumatici.



